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EDITO

Japan Expo a connu une édition 2007 pleine de surprises. Les exposants ont
répondu massivement d I'appel. Les passionnés ont offert un confenu incroyable
par sa qualité et par sa quantité. Les stars de tous les loisirs japonais nous ont
fait I'honneur d'8tre présents. Les média les plus connus, frangais comme japonais,
ont passé le message : "Il y a un rendez-vous incroyable d Paris en jvillet,
Japan Expo !"

Cette année se présente sous les meilleurs auspices, ef, foit marquant,
nous avons prolongé le festival d’une journée.

4 jours sont |'opportunité d'accueillir plus de visiteurs et de sociétés,
notamment les plus éloignés géographiquement. Afin de se donner les meilleures
chances, nous avons maintenu nos tarifs malgré I'augmentation de la durée.

4 jours vont aussi permetire de proposer un contenu plus important
et plus riche. Les espaces dédiés seront ouverts plus longtemps. Avec les évé I
majeurs prévus, comme |'anniversaire des 150 ans des relations entre
le Japon et la France, nous avons estimé cette extension nécessaire.

4 jours, enfin, sont I'opportunité pour Japan Expo et ses partenaires de recevoir
plus de contacts professionnels et de journalistes, pendant les jours de semaine.
Un jour de plus, c'est aussi plus de temps pour prendre possession de son espace
et de I'optimiser.

Le cru a venir présente toutes les caractéristiques d'un millésime et I'équipe
de Japan Expo est impatiente de travailler avec vous ef fous ses partenaires
pour confirmer cette tendance.

L'équipe de la SEFA.

» La SEFA, une équipe a votre service!

La SEFA est une société d'organisation d'événements.
Ses dirigeants ont une dizaine d'années d'expérience dans
I'événementiel grand public, notamment au travers de
Japan Expo, le Festival des Loisirs Japonais, qui a accueilli
plus de 80 000 visiteurs lors de sa derniére édition.

Depuis novembre 2007, la SEFA est aussi organisatrice d'autres
événements en région parisienne, et dés 2009, elle étendra son
activité a la France entiére, en commencant par Japan Expo Sud
a Marseille.

Notre équipe est composée de 12 personnes, divisée en 4 péles :
logistique, commercial, communication et contenu. Nous sommes
a voire disposition pour vous procurer la meilleure expérience
possible lors de nos événements.
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150 ANS DE RECONNAISSANCE MUTUELLE

L'attirance mutuelle de la France et du Japon n'est pas une chose
nouvelle. Depuis 150 années et les premiers pactes que nos pays ont conclus,
les échanges entre le Japon et la France se sont faits plus subtils
et plus profonds que les accords commerciaux. Il suffit de rappeler
le  mouvement arfistique joponiste de lao fin du XX siéce
dans nofre pays ou le nombre de touristes japonais qui viennent en France.
Par ailleurs, ne parle-t-on pas d'un style frangais av judo !

Ces échanges, qui mettent en valeur nos particularités autant que
nos points communs sont au cceur du festival, véritable preuve, d'une
part, de "engouement des jeunes francais pour les cultures modernes
et classiques joponaises et d'autre part, de I'intérét des Entreprises
japonaises pour la France.

Etape importante de cette année de commémoration, Japan Expo
sera une féte en I'honneur du Japon et de sa richesse culturelle.

Message de Monsieur l'Ambassadeur Yutaka IIMURA

Depuis ses débuts, en 1999, Japan Expo attire non seulement de trés nombreux Frangais mais aussi des jeunes gens
venus des quatre coins de |'Europe. Le Festival a pris une ampleur considérable pour atteindre plus de 80 000 entrées,
I'année derniére.

Je me suis rendu a Japan Expo, successivement en 2006 et 2007, et |'ai été impressionné par le nombre de visiteurs
et la passion que partageaient le public et les exposants. Je souhaite ici rendre hommage d toutes les personnes impliquées
dans la conception et la réalisation de Japan Expo qui est devenu un événement incontournable de la culture japonaise.

Si Japan Expo propose un immense espace de rencontres et de découvertes pour les jeunes férus de mangas
ou de cliure pop, il permet également de se familiariser avec la culture traditionnelle japonaise a travers
des démonstrations d'arts martiaux ou des parties de Go et de Shogi. Ainsi, sur une période trés courte, le Festival donne
I'occasion unique d un trés grand nombre de visiteurs de se familiariser avec la culture nippone, riche et diverse,
ef de mieux comprendre I'dme du peuple japonais.

2008 est une année importante qui marque le 150° Anniversaire des relations franco-japonaises. Je souhaite que
les nombreux échanges et manifestations, organisés & fravers tout le pays, constituent une excellente opportunité pour
renforcer les liens qui nous unissent, et que I'édition 2008 du Festival Japan Expo, qui figure en bonne place
au programme des réjouissances du 150° Anniversaire, apporte une contribution notable d cette célébration.

D'ores et déjd, je vous invite chaleureusement, dans le cadre notamment de Japan Expo 2008, a parficiper
au 150° Anniversaire de nos relations ! ;

France-Japon
150¢ Anniversaire

http://www.fr.emb-japan.go.jp/150/index.himl  Jifg




JAPAN EXPO : UN CONCEPT

Japan Expo, le Festival des Loisirs Japonais, est I'événement européen
le plus important concernant la Culture Japonaise. Depuis sa création, il ouvre
une fenétre sur cette culture ancestrale au travers de ses manifestations
en France et en Europe. Cet espace de découverte est soutenu par deux maitres mots :
connaissance et divertissement.

N Une page d'histoire

Pour sa neuviéme édition, Japan Expo enfend conforter sa place de plus grand
événement européen sur le Manga et la Culture Japonaise. Pourtant, ce chemin
ne s'est pas parcouru en un jour, loin s'en faut.

En 1999, une équipe de passionnés fonde un événement spécialisé dans
le manga, hébergé dans une école. Trés rapidement, le festival se diversifie
et étend sa thématique au Japon en général.

L'équipe du festival parficipe en paralléle @ de nombreux événements,
qui accroissent la noforiété de Japan Expo et |'expérience de ses membres.

En 2001, il prend sa forme définitive et se positionne en tant qu'événement
de rétérence. Pour la premigre fois, il a lieu dans un espace de location professionnel,
I'Espace Austerlitz, en toute autonomie.

2002 marque deux faits majeurs. D'une part, Japan Expo arrive au CNIT,
pour le début d'une histoire @ succés et d'auire part, il se professionnalise
puisqu'il est dorénavant produit par une société.

Apres de belles aventures @ la Défense, Japan Expo prend son envol au
Parc d'Expositions de Paris-Nord Villepinte a partir de 2006, pour devenir
un des événements culturels majeurs de France en accueillant en 2007 plus de
80 000 visiteurs dans 55 000 m2 d'exposition en 2007.

Japan Expo est dorénavant une référence publique et professionnelle
tant en France ef en Europe qu'au Japon. Le festival est aussi reconnu au niveau
culturel par de grandes institutions comme I'’Ambassade du Japon en France
ef le Ministére des Affaires Etrangéres Japonais.

» Chiffres Clés de Japan Expo 2007

= 80 727 visites

= 55000 m? bruts

= 263 exposants

= 50 activités

= 3 000 professionnels

= 50 invités et intervenants

= | amphithédire de 10 000 places dont 3 000 assises
= 80 membres d'organisation

= 21 semaines de communication

» Objectifs Japan Expo 2008

Jupan Expo a foujours avancé par étape, pour un
développement serein et conforté. Chaque année, |'équipe
se donne quelques obijectifs, conjoints aux améliorations
qualitatives et quantitatives de rigueur, qui sont notre fil rouge
pour une année.

= Développer nos espaces Culture Modeme et
Culture Pop en général, la mode et la musique en particulier.

= Développer nos relations institutionnelles, publiques
et privées, avec le Japon, notamment par le bigis de
I'anniversaire des 150 ans des relations diplomatiques entre
la France et le Japon.

= Développer nos actions en faveur des relations entre la
France et le Japon au sein du festival, avec d'une part une
augmentation du nombre d'exposants japonais, et d'autre part,
I'agrandissement de notre Business Center.
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PARIS-NORD VILLEPINTE

N Parc d’Expositions de Paris-Nord Villepinte

Le Parc d'Expositions de Paris-Nord Villepinte est idéal pour un événement comme
Japan Expo, qui connait une croissance rapide.

Au cceur de réseaux de transport internationaux et locaux trés denses
(RER B, Autoroute Al, TGV, Aéroport Charles de Gaulle), le parc est accessible
facilement quel que soit son point de départ et I'on trouve de nombreux hotels a
proximité ou a Paris.

La part francilienne de notre ceeur de cible peut, gréce d sa carte de fransport
éfudiante, se déplacer gratvitement depuis toute I'lle de France
jusqu’a Japan Expo.

La taille et les infrastructures du parc sont favorables a foutes nos envies pour
I'avenir.

Ages

Non réponse (5,6%)

Plus de 53 ans (0,6%)

De 41 @ 52 ans (1,5%)
@ De 3040 ans (3,9%)
@ De18a29ans (47,1%)
@ Moins de18 ans (41,3%)

REPARTITION PAR AGE DES VISITEURS

@ lle de France (61,09%)
@ Nord (10,81%)
@B Ouest (9,31%)

Est (5,85%)

Sud Est (8,12%)

Sud Ouest (4,81%)

REPARTITION GEOGRAPHIQUE FRANGAISE

» Chiffres Clés’ de Japan Expo 2008

= 100 000 visites

= 70 000 m? bruts

= 300 exposants

= 80 activités

= 5 000 professionnels

= 70 invités et intervenants

= 1 amphithédtre de 10 000 places dont 3 000 assises
= | salle de concert

= 120 membres d'organisation

= 21 semaines de communication

* prévisionnel

A Vers un nouveau concept : Kultiverse!

Le festival est maintenant lié @ un événement fédérateur,
au ceeur des univers cultes : Kultiverse. Il est le rendez-vous de

tous les fans de loisirs, modernes ou anciens, et ouvre la possibil

ité

de découvrir toutes les tendances ludiques dans un méme endroit

et @ une méme date. |l est composé de :
= Japan Expo, le Festival des Loisirs Japonais
= Azikult, le Festival des Loisirs Asiatiques
= Kultima, le Festival des Cultures de |'lmaginaire
= Kultigame, le Festival des Cultures Ludiques

N'hésitez pas a en demander plus !

LriGAME

» Qu'est-ce qu'Infora ?

Infora est un organisme de cerfification reconnu par le
Ministére du Commerce, qui @ pour objectif de transmetire
aux organisateurs et aux participants d’un salon des
chiffres contrdlés et objectifs pour déterminer I'importance de
|'événement.

Cette certification est une obligation légale pour tous les
événements commerciaux. Vous pouvez frouver plus d'informations
sur www.infora.fr.
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CULTURE MANGA

NJouets & Merchandising

Lindustrie du jouet n'est, au Japon, jamais loin de la haute
technologie. Toujours plus perfectionné, le jouet est aussi devenu
objet de collection ef de passionnés. Ils font la joie des pefits comme
des grands !

N Manga

Un enfant sur deux a aujourd’hui lu au moins un manga. Devenu un véritable
phénoméne de société, le manga a su foucher tous les publics, grdce a un style
dynamique et des codes particuliers, qui autorisent le traitement de fous les thémes.
Véritable cceur de Japan Expo, il est cette année encore @ I’honneur du festival.

N Sports & Arts Martiaux

Quel lecteur de manga n'a jamais révé de participer au Tournoi des
Arts Martiaux de Dragon Ball, ou de sauver la veuve et |'orphelin comme
Judo Boy ? Zinedine Zidane a lui-méme avoué avoir été influencé
dans sa passion par Olive et Tom ... Les exemples sont nombreux et
les activités sportives, ancestrales ou modernes, sont indissociables
du Japon et de son festival.

N Anime

Des produits de qualité et un imaginaire riche ont fait du Japon une
référence en la matiére. Des sujets les plus graves aux délires les plus novateurs,
I'animation gagne les chaines de télévision frangaises. Le succés de réalisateurs comme
Hayao Miyazaki lui ont conféré ses lettres de noblesse.

Asroea © 2008 Norko Ogivaro, Horoiko MomokawolProje West Wi




CULTURE MODERNE

N Auto / Moto

Dans ce secteur de pointe, le Japon est devenu un acteur leader, tant par la
qualité que par le volume. Marques de référence et avancées technologiques viennent
désormais du pays du « Soleil Levant ». Passionnés de voitures, les japonais se
montrent aussi créatifs en tuning. Ce phénomene est aussi présent en France,
en particulier les modifications sur voitures juponaises.

N Scolarité / Formations

Apprendre le japonais ? Etudier ou travailler av Japon ?
Nombreux sont ceux qui désirent vivre cette expérience au pays du
«Soleil Levant ». D'autres, pour leur part, souhaitent s'initier au design,
au dessin et d I'animation made in Japan. ... Nos parfenaires répondent
présents, cefte année encore, pour renseigner fous les jeunes avides
de savoir et d'orientation.

N High Tech

Ouvrages d la pointe de la technologie et des tendances actuelles, d I'image de
leurs technologies mobiles ou de leur passion pour les robots, ces produits
sont avjourd’hui de véritables accessoires de mode et de grande consommation.
Un espace est enfierement consacré aux nouvelles technologies ef aux gadgets
colorés et extravagants dont raffolent les japonais.

N Tourisme

Le Japon est une destination de plus en plus prisée, notamment
au sein du public de Japan Expo. Dans un espace spécialement
dédié, les visiteurs peuvent découvrir les solutions et astuces pour
réussir leur voyage au pays du « Soleil Levant ». Les agences de
voyages proposent leurs packs dédiés e leurs offres exceptionnelles
« Spéciales Salon ».
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CULTURE POP

A Cinéma

Le Japon s'illustre par une production variée et novatrice. Du dassique
Sept Samourais au controversé Battle Royale, de I'horrifique Ring au poignant
Hana Bi, il secoue réguliérement les fondations du cinéma francais
et hollywoodien. Le festival accugille réguliérement le lancement de nouveaux

films tels que Kamikaze Girls.

NJeux Vidéo

Le plus célebre des loisirs nippons connait depuis son apparition un succés
jomais démenti. Les jeux joponais font le tour du monde et leurs icones
sont reconnues par tous. Des nouveautés techniques aux innovations graphiques,

le pays qui a vu naitre les consoles est toujours leader sur le marché.

N Musique

Des instruments traditionnels aux rythmes électroniques,
des B.0. de dessins animés aux groupes les plus originaux, la musique
a su forger son propre style, d I'image des contrastes de la sociéié
qui la produit. Japan Expo est avjourd'hui en Europe le tremplin
idéal pour le lancement des groupes de musiques, d |'insar
d'Anna Tsuchiya ou de Gari, gréice & une scéne pouvant accueillir jusqu’a
10 000 personnes.

w

N Mode

Tokyo est le lieu de toutes les créations. Japan Expo est
un lieu de choix pour découvrir les défilés et les tendances
made in Japan. Les créateurs occidentaux enrichissent leurs productions
de tonalités asiatiques ou se mélent tradition et modernité,
des couleurs acidulées du manga au style épuré du zen.




CULTURE TRADITIONNELLE

N Culture et Traditions

Des arts les plus ancestraux aux gestes quotidiens, ce sont fous les rites
d’une culture, plusieurs fois millénaire, qui s'exprime d travers la calligraphie,
I'origami, la cérémonie du thé, |'ikebana, les kimono. .. Présents depuis toujours
a Japan Expo, ces espaces prennent une feinte particuliére ceffe année
a |'occasion du 150° Anniversaire des relations diplomatiques entre la France
et le Japon.

NLittérature

Les récits de I'ére des samourais, les contes traditionnels bouddhistes ou
I'énigmatique thédtre N6 impregnent la littérature contemporaine, productrice
d’ceuvres singuliéres et enthousiasmantes. Les plus grands auteurs
d'aujourd'hui ont inspiré le cinéma japonais comme américain. Certaines ceuvres ont
traversé le temps comme le Dit du Genji, qui féte un millénaire d’actualité.

N Arts de vivre

Il n'est plus rare avjourd'hui de croiser des gens qui dorment
sur des futons, que I'on trouve jusque chez Ikea. Design épurés,
espaces opfimisés. .. le mobilier, la décoration et fous les artefacts
des arts de vivre japonais sont en démonstration @ Japan Expo.
Spiritualité, Art et Décoration sont réunis pour une formidable
invitation au voyage et au zen !

A Cuisine

Sushi, sashimi, yakitori... le trio gagnant de la gastronomie
japonaise, aprés avoir conquis les restaurants, est entré dans
les supermarchés et dans les meeurs frangais. Pourtant le paysage
de cefte gastronomie, dont la finesse n’est plus a démontrer, est bien
plus étendu. Découvertes d'ingrédients, de recettes et de tours
de mains sont @ I'honneur & Japan Expo !



EVENEMENTS

M Les Concerts

La success-story de Japan Expo est intimement liée @ sa scéne musicale.
D'année en année, les concerts sont devenus les valeurs sires du festival :
les groupes japonais sont aujourd’hui tout aussi populaires que les manga,
redessinant le paysage culturel aux multiples facettes de Japan Expo.

N Le Catch

Le puroresu, le catich made in Japan, a confirmé son effet spectaculaire
en rassemblant plusieurs milliers de spectateurs pendant les trois jours
du festival. Les meilleurs catcheurs japonais masculins et féminins viennent
affronter des adversaires européens et faire preuves de prouesses techniques
a couper le souffle !

N Le Cosplay

L'événement le plus attendu des fans est également le plus participatif
et le plus créatif. Le Cosplay a pour but de concevoir le costume d'un personnage
de manga ou de jeu vidéo ef de parader sur scéne. Le Cosplay de Japan Expo
est célébre jusqu’au Japon : en 2007, les gagnants de la finale du prestigieux
World Cosplay Summit a Nagoya furent des frangais sélectionnés a Japan Expo !

N Les 150 ans des relations diplomatiques
entre la France et le Japon

A T'occasion du 150° Anniversaire des relations diplomatiques et culturelles
France-Japon, I'Ambassade du Japon en France s'associe d Japan Expo. Prés de
200 événements se dérouleront foute |'année partout dans le pays, et Japan Expo
en sera sans doufe un point d’orgue.

N Les Défilés de Mode

Laforet Harajuku, |'équivalent des Galeries Lafayette au Japon, représente
les enseignes les plus prestigieuses de la mode japonaise et mondiale.
A Japan Expo, c'est lors d'un défilé rythmé et moderne que Laforet se distingue, et
participe au succés de la mode nippone chez les fans du Japon. D'autres enseignes
ef marques se joignent a Laforef pour proposer des happenings exclusifs.

N Les Japan Expo Awards

Fort de sa représentativité dans le miliev culturel japonais,
Jopan Expo posséde sa propre cérémonie de prix, désignant
les meilleures ceuvres japonaises ou d’origine japonaise.
Professionnels et journalistes s'associent afin de rendre un verdict
qui permet de récompenser ces ceuvres ef, espérons-le, de servir
de fil rouge aux consommateurs pour choisir des produits
de référence.

-~
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INVITES

» Les Artistes Japonais

Les invités japonais font de plus en plus confiance
a Japan Expo. Aussi bien en musique qu'en manga, en jeu vidéo
qu'en sport, les personnalités du Japon conférent au festival une
légitimité acclamée par les fans. D'autre part, Japan Expo
est devenu une plateforme idéale pour le lancement d’artistes
et la promotion d’ceuvres en tous genres. Le festival est aussi
pour les auteurs, I'opportunité de pouvoir rencontrer des fans
et des confréres européens.

» Les Acteurs de la vague « Nostalgie »

Les loisirs japonais ont connu une croissance rapide, et non-
démentie depuis, a partir des années 80, grdce a la Télévision.
C'est ainsi que les comédiens de doublage et les chanteurs
de génériques sont devenus, au fil des années et des générations,
de véritables stars ! Cefte période, qualifiée de nostalgique
avjourd'hui, a aussi été animée par de nombreuses personnes
ef entreprises, qui viennent témoigner de ces aventures
pendant le festival.

» Les Artistes inspirés par le Japon

Japan Expo s'internationalise et ouvre ses portes aux
nombreuses ceuvres d'inspiration japonaise venant du
monde entier. Des auteurs se revendiquent fans du Japon et le
font savoir lors du festival. Ce choc des cultures prend toute sa
démesure dans un cadre comme celui de Japan Expo.



D’année en année, Japan Expo confirme sa position dominante au ceeur des
communautés. Plus qu'un salon, il s'agit du point de rencontre de milliers
de fans en ébullition autour de leurs thémes de prédilection. Pendant le festival,
cefte énergie se traduit par une programmation riche en conférences, spectacles
sur scéne, projections ef jeux en fout genre. Japan Expo est un festival vivant au

LES ACTIVITES

MExpositions......

Dans un cadre agréable et prestigieux, les expositions mettent en
avant le travail d'artistes, professionnels ou amateurs. Les visiteurs
découvrent tableaux, modeéles réduits ou figurines, mais aussi

rythme des communautés.

W Activités /Découvertes

Fort de ses partenaires amateurs, Japan Expo dispose de plusieurs lieux
d’animations : les diverses associations assurent des jeux sur leurs espaces,
et des salles aménagées sont libres d’entrée pour le visiteur avec des centaines

de lots & gagner !

W Activités Enfants........

Lazone Enfants permetira aux parents
de pouvoir trouver des animations
adaptées aux plus jeunes de nos
visiteurs. lls profiteront de jeux, de jouets,
mais aussi d'animations en rapport
avec la culture traditionnelle japonaise,
comme des initiations au japonais ou au
dessin « manga ».

NAteliers. ...

Diverses associations  permettent
aux visiteurs de s'initier aux différentes
facettes de la culture japonaise,
populaire ou traditionnelle. |is
décovvriront ainsi de  mombreux

ateliers : dessins, scénario, mais aussi
calligraphie, pliage (Origami) ou encore
art floral (Ikebana).

mise en avant de certaines cultures (refrogaming, etc).

NProjections............

Lactualité des éditeurs se
présente sous forme de véritables
projections @ I'accés libre, ob les
visiteurs peuvent voir, parfois
en exclusivité et en avant-
premiére, les animes, films ef
concerts du moment sur grand
écran.

N Manga.Café....

Lieu de rencontre atypique,
le Manga Café permet de s'assoir
et de profiter de manga en libre
service. Concept novateur venu du
Japon, le Manga Café est avant tout
un lieu de détente et de repos.

NJEUX. .,

Dans les salles d'activités, sur les
espaces associatifs et professionnels
ainsi que dans les allées du festival,
les jeux sont omniprésents
 Japan Expo. Parfois, les visiteurs
créent leurs propres jeux, se
déplaant enfre membres d'un
méme forum.

W.Tournois./ Championnats.de Jeux.Vidéo.....

Les nombreuses associations de jeux vidéo présentes organisent
des tournois des jeux les plus populaires : courses, combais, sports
et jeux musicaux aftirent de plus en plus de visiteurs, qui auront la
possibilité d'accéder a de nombreux lofs. ... et d la gloire !

W Cycles.de confErenCes. ...

Les professionnels liés au Japon se donnent rendez-vous et offrent au public
des cycles de conférences sur des thémes trés variés : la culiure au Japon,

les manga, le cinéma ou encore la politique des éditeurs.

NCONCOUrS.....ooo..

Lesactivitésmenentirrémédiablement
aux concours. De quoi faire gagner
aux visiteurs des centaines de lofs par
jour et parficiper a la popularité du
festival.

M MasterClasses...

A la différence d'une conférence ou
d'une table ronde, la Master Classe
met en sene un artiste reconnu
dans sa catégorie dispensant un «
cours » aux visiteurs. Dessinateurs,
auteurs ou encore sportifs de haut
niveau entretiennent ainsi une relation
privilégiée avec les visiteurs.

» Chiffres Clés’ Activités Japan Expo 2008
= 30 000 m? dédiés

= 5000 lofs distribués

= 100 invités et intervenants

= 70 activités différentes

= 30 conférences et expositions

*prévisionnel



COMMUNICATION

L'édition 2007 du Festival a connu une vraie reconnaissance médiatique
ef un accroissement important de sa communication.

A vocation grand public, la communication est entrée dans les pages de
journaux comme les « gratuits » Com Ca (disiribué chez Mc Donald's) ou Métro,
ou dans le quotidien Le Monde. Le journal de 13h de TFI s'est méme penché
sur Japan Expo.

Un press book est disponible afin de présenter une partie des retombées média
de Japan Expo.

Aprés une année 2007 des plus populaires, la SEFA a décidé de renforcer
ef d'accentuer sa communication, fant grand public que spécalisée.
De nombreuses actions inédites sont prévues, en plus de celles déja reconnues
pour leur efficacité.

A Billetterie

La billetterie de Japan Expo est disponible en prévente dans tous les réseaux
habituels, Billetel et Ticketnet. Les prix pour cette année ne sont pas augmentés
afin de soutenir la croissance de fréquentation que Japan Expo connait depuis
plusieurs années.

L'ouverture sur 4 jours permetira au public de venir un jour de plus
et le jeudi est proposé a un prix exceptionnel pour favoriser le développement
rapide de la fréquentation ce nouveau jour.

A Billets Privileges

Afin de satisfaire les fans, qui cherchent lo primeur de I'événement,
I'exclusivité de certains services, Japan Expo propose cefte année pour
la premiére fois une billetterie novatrice, qualitative, a I'écoute des demandes
des fans.

lls sont nommés les billets Platine et Or, et permettent notamment d'entrer
prioritairement dans le festival et dans certains événements majeurs, de recevoir
des cadeaux exclusifs ef d'appréhender une expérience festivaliére plus
inédite pour le public. Ces billets, distribués en quantité trés limitée, sont un outil
exceptionnel de marketing viral pour le festival et ses partenaires.
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» Media Plan

+ Distribution de flyers en réseaux magasins
+ Insertions dans la Presse Spécialisée

* Annonces TV

+ Lefires d'Informations Internet

- Banniéres sur sites partenaires

- Site Web du Festival

+ Distribution de flyers en réseaux magasins

+ Insertions dans la Presse Spécialisée

* Annonces TV

* Annonces radio

* Marketing viral sur les sites communautaires (Facebook,
MySpace...)

- Letires d'Informations Internet

+ Banniéres sur sites partenaires

- Site Web du Festival

+ Distribution de flyers en réseaux magasins

+ Insertion dans la Presse Spécialisée

* Insertion dans la Presse Généraliste

- Distribution Affiches tous réseaux

+ PLV sur les réseaux de distribution

* Annonces TV

+ Annonces radio

* Marketing viral sur les sites communautaires (Facebook,
MySpace...)

* Letires d'Informations hebdomadaires Internet

* Banniéres sur sites partenaires

+ Site Web du Festival

- Distribution de flyers en réseaux magasins

- Insertion dans la Presse Spécialisée

- Insertion dans la Presse Généraliste

« Distribution Affiches tous réseaux

+ Affiches Métro et Train

* PLV sur les réseaux de distribution

* Annonces TV

* Annonces radio

* Marketing viral sur les sites communautaires (Facebook,
MySpace...)

* Lefires dnformations bi-hebdomadaires Infernet

* Banniéres sur sites partenaires

- Site Web du Festival

- Conférence de Presse

* Dossier de Presse




» Chiffres Clés Internet (siteJapan Expo)

= 7 780 000 pages vues en 2007
= 1100 000 occurrences sur Google.fr
= 1150 000 visiteurs, dont 480 000 entre juin et juillet 2007
= 430 000 visiteurs grdce a Google Adwords
entre le Ter juin et la fin du Festival
= 480 sites partenaires référencés

N Japan-expo.com

www.japan-expo.com est la vitrine du festival sur la toile. Il s'agit d'un outil
de communication essentiel pour le festival, car il est un lien direct entre
I'organisation et le public.

On y retrouve la liste des invités du festival, les lieux et horaires des activités,
les informations pratiques (tarifs, horaires, moyens d'accés...) et bien d’autres
renseignements complémentaires fels les inscriptions aux concours et différents
jeux.

C'est également un moyen pour nous de mieux connaitre nos visiteurs
au fravers d'un forum et de sondages, mais aussi de permetire a nos partenaires
de promouvoir leurs activités au travers d'annonces exclusives, de jeux concours
ou banniéres publicitaires.

= exposant.japan-expo.comest un espace dédié d la communication spécifique
avec nos clients.

= presse.japan-expo.com est un espace dédié a la communication média.
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A La Communication Internet

En dehors de notre site web, Internet recéle des communautés
sensibles @ Japan Expo et @ ses thématiques. De plus un ensemble de
sondages nous ont permis de confirmer qu'il s'agit de notre premier
outil de recrutement.

Une personne de nofre équipe est donc dédiée ¢ I'animation des
communautés de Japan Expo et a la diffusion de I'information
sur Internet. Nous avons actuellement développé un réseau de pres de
500 sites partenaires de notre communication.

Nous allons aussi renforcer notre présence sur les supporis du
web 2.0 ofin doptimiser notre visibilité sur la toile, notamment aux
travers des réseaux sociaux du type MySpace ou Facebook.

L'objectif est de développer deux voies de communication bien
distincies. D'un c6té étendre la notoriété du festival auprés
du grand public, et de 'autre se rapprocher des fans pour développer
le bouche-a-oreille.

Il'est @ noter également que pour optimiser le référencement du
site, plusieurs mots-clefs spécifiques ont été sélectionnés via le service
de publicité textuelle proposé par le moteur de recherche Google.

Enfin, la dimension internationale du festival n'est pas en reste
puisquun effort tout particulier va étre apporté pour développer
une version anglaise du site web de Japan Expo afin d'achever
d'en faire le plus grand rendez-vous européen sur la culture Japonaise.

Its Uont dit !

« On ne peut qu'éire impressionné par cette
huitiéme édition qui a su drainer un public toujours
plus vaste, en proposant toujours plus d'activités, en

sachant toujours se diversifier et se renouveler. »
Animeland n°134, septembre 2007

« Au paradis des fanas du manga »
Ouest France n°19100, 7-8 juillet 2007

«Japan Expo : le rendez-vous des amoureux de I'Asie ! »
Campus Mag n° 120, juin 2007

«Japan Expo [.. ] la premiére manifestation hexagonale
consacrée d la culture nippone. »
Métro n°1202, 6 juillet 2007

«Japanoramique ! »
Télérama n°3001, du 21 au 27 juillet 2007



ESPACES PRO

Japan Expo a foujours apporté un soin particulier au développement des
relations professionnelles au sein de son organisation. D'année en année,
le succés et les moyens aidants, nous avons développé un espace propice aux rencontres,
I'Espace VIP Depuis I'an dernier, avec la venue du monde entier de
3 000 accrédités, nous avons pu créer un espace d’échanges de droits :
le Business Center. Le passage d 4 jours du festival ouvre aussi de nouvelles
perspectives, notamment avec |'apparition d'un deuxiéme jour de semaine dans
les plannings. Nous préparons pour Japan Expo 9 des espaces plus grands,
mieux pensés et adaptés a chacun de leurs usages.

N Espace Business Center

Fort de sa position dans les secteurs du manga, du jeu vidéo et du Japon dans
son ensemble, Japan Expo accueille chague année de plus en plus de professionnels
du miliev cwliurel. Le Business Center permetira, dans un cadre calme
et accueillant, de favoriser la rencontre entre professionnels de tout pays,
afin de découvrir les licences d venir et de conclure les contrats qui feront
le marché de demain.

Cet espace B to B est situé en marge du festival afin de préserver le calme
nécessaire d ce genre d'événement. Il reste proche tout de méme afin de permettre
aux participanis de se faire une image du marché et de tester leurs licences.

N Espace Presse

Les journalistes peuvent profiter d'un espace doté de salles d'interview,
de salles de repos et d'un Open Bar, tout le long du festival. Il s'agit d'un
espace dédié idéal pour se retrouver et partager I'expérience
Japan Expo entre professionnels de la presse.

Nos équipes média sont @ disposition des journalistes pour
les informer, les guider et organiser leurs rencontres avec les
intervenants du festival. Quelques services complémentaires
sont aussi disponibles, fel que la possibilité de recharger les accus
d'appareils photos, ordinateurs portables ou autre...

NEspace VIP

Lieu de détente par excellence, Fespace VIP est un endroit
privilégié permettant aux acteurs du festival de prendre du repos,
de se retrouver dans un espace calme pour discuter ef de se
restaurer via I'Open Bar mis a leur entiére disposition.

Des espaces @ |'écart sont prévus pour les invités, pour qu'ils puissent
profiter d'un instant de paix entre deux inferventions.



9 Lexique

Anime : mot emprunté désignant les films d’animation, dont le Japon
est un grand producteur.

Cosplay : néologisme créé au Japon, venant des deux mofs "costume"
et "play", il décrit les fans de manga, d'animation et de jeux vidéo qui
se produisent déguisés en leurs personnages favoris.

Dit du Genii : est une ceuvre considérée comme majeure de la littérature
japonaise du Xle siécle, attribué a Murasaki Shikibu.

Go : originaire d'Extréme-Orient, le jev de Go oppose deux adversaires
qui placent d tour de rdle des pierres noires et blanches sur un tablier de jeu.

Japonisme : le joponisme est I'inflence de I'art joponais sur les
artistes, premierement francais, puis occidentaux. Lart qui résulta
de cette influence est qualifié de japonesque.

lkebana : désigne I'art floral japonais, constitué des mots « ikeru »
(arranger) et « hana » (fleur).

Manga : désigne en japonais les bandes dessinées en général.
En francais, ce ferme désigne les bandes dessinées japonaises, et par
extension, les bandes dessinées non-japonaises respectant les codes des
productions japonaises.

Merchandising : le merchandising est |'ensemble des techniques visant
a optimiser la rentabilité d'un point de vente et des produits qu'il contient.
Il est I'application du marketing au point de vente. Le merchandising consiste
a définir I'assorfiment qui sera proposé aux clients.

Origami : |'origami est le nom japonais de I'art du pliage du papier.

Retrogaming : le retrogaming est |'activité qui consiste d jover
et a collectionner des jeux vidéo anciens.

Shdgi : le shogi est un jeu de société combinatoire abstrait traditionnel
japonais, se rapprochant du jeu d'échecs occidental, ef opposant deux
joueurs.

Thédtre N6 : le N est un des styles traditionnels de thédtre japonais,
venant d'une conception religieuse et aristocratique de la vie.

Web 2.0 : le Web 2.0 se référe a la seconde génération de communautés
et de services en ligne fels que des réseaux sociaux, des blogs ou des wikis
qui visent d faciliter la collaboration et le partage entre les internautes.

Contacts
SEFA s.a.r.L

Japan Expo, le Festival des Loisirs Japonais
6 rue du Maréchal Masséna
77340 Pontault-Combault
FRANCE

VOS CONTACTS

Jean-Franois Dufour
Président du Festival
ifdufour@sefa-event.com
+ 33621106763

Thomas Sirdey
Vice-Président
en charge du Marketing et de la Communication
tsirdey@sefu-event.com
+33617813809

Sandrine Dufour
Vice-présidente, en charge des Exposants,
notamment boutiques et associations
sdufour@sefa-event.com
+ 33616414705

Samantha Bourgis
Chargée de Communication
shourgis@sefa-event.com

+33616414668

Florent Dautriche
Responsable Commercial
en charge des éditeurs et nouveaux marchés

fdautriche@sefa-event.com
+ 33616414669
Pierre Renaud
Chargé de Communication Internet
prenaud@sefa-event.com

Damien Sabatier
Responsable Technique Exposants
dsabatier@sefa-event.com
+ 33616524335
Cyril Grillon
Directeur, en charge du Contenu
cgrillon@sefa-event.com
+ 33616524023

Romain Dasnoy
Chargé de Contenu
rdasnoy@sefa-event.com
+33616523943

Antoine Samson
Responsable Technique Contenu
asamson@sefa-event.com
+33616414606

Jérémy Le Bricquer
Service Comptabilité
ilebricquer@sefa-event.com
+33160063276

Laura Goncalves
Service PAO
Igoncalves@sefa-event.com
+33160063276
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